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Suprema Corte

ESTRATEGIA Y PROGRAMA ANUAL DE COMUNICACION SOCIAL
2023

Marco normativo

La Ley General de Comunicacion Social (LGCS) vigente establece que los
entes publicos con recursos previstos para Comunicacion Social en el
Presupuesto de Egresos, como lo es la Suprema Corte de Justicia de la Nacion
(La Corte), debe elaborar:

i) Un Programa Anual que comprenda el conjunto de campanas de
comunicacion social a difundirse en el ejercicio fiscal respectivo,
derivadas de la Estrategia de Comunicacion Social (articulos 4,
fracciones IV y VIII, 23 y 24).

Para el caso de La Corte, tanto el Programa como la Estrategia mencionados,
estan sujetos a lo establecido en el Reglamento Organico en Materia de
Administracion (ROMA) vigente a la fecha, que sefala que la autorizacion,
coordinacion, supervision y evaluacion de ambos documentos correspondera
a la Secretaria General de Presidencia (articulo 9, fraccion X), a propuesta de
la Direccion General de Comunicacion Social (articulo 16, fraccion Il).

ESTRATEGIA DE COMUNICACION SOCIAL

Mision de la comunicacion social de La Corte

Promover entre las diferentes audiencias (tanto especializadas como no
especializadas) una cultura de aprecio constitucional, asi como construir
capacidades en las personas para la agencia de sus derechos y de la
Constitucion.

Lo anterior, a través de la democratizacion del conocimiento juridico, asi

como del conocimiento sobre el papel que ocupa en la vida publica de
Meéxico, y en la vida de las personas que lo habitan, la labor de proteccion de
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los derechos humanos y la defensa del orden constitucional que realiza La
Corte.

Vision de la comunicacion social de La Corte

La Corte genera y resguarda informacion de utilidad primordial para la toma
de decisiones politicas de la poblacion en general. Por ello, su difusion y
divulgacion, diferenciadas debido a las audiencias destinatarias, constituyen
valores publicos indispensables para la construccion de una sociedad del
conocimiento capaz de apropiarse de sus derechos para ejercerlos a
cabalidad, condicion indispensable para el desarrollo sostenido del orden
democratico-constitucional.

En ese orden, la comunicacion social del Tribunal Constitucional de México
sera con un enfoque pedagogico, plural, accesible, con sentido humano y
culturalmente adecuado, segun la audiencia destinataria.

dbjetivo institucional de La Corte

El objetivo de La Corte es asegurar a la poblacion mexicana el efectivo acceso
a la justicia constitucional. Asi, a traves de sus sentencias, proteger los
derechos humanos vy libertades fundamentales, de los actos de autoridad,
incluyendo los legislativos, en los casos en que estos pudieran generar una
afectacion o actuar en su detrimento.

Esto es asi, ya que La Corte es el Tribunal Constitucional de México, por lo cual,
sus sentencias representan la decision definitiva en la resolucion de los
mecanismos de control constitucional que reconoce la Constitucion Politica
de los Estados Unidos Mexicanos, con excepcion de aquellos que se refieren
al control constitucional de actos relacionados con la materia politico-
electoral.

Objetivos especificos de la comunicacion social de La Corte

1) Socializar las sentencias que emitan tanto el Pleno como las dos Salas
de La Corte.
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2) Divulgar sus resoluciones, maximizando el entendimiento popular de
las mismas, asi como sus implicaciones en la vida institucional, social y
personal.

3) Difundir las acciones institucionales que llevan a cabo las distintas
areas administrativas y de promocion de los derechos humanos, de La
Corte.

4) Fomentar interlocucion permanente con medios de comunicacion y
profesionales de la comunicacion, con la finalidad de abonar desde la
institucion, a la construccion de una agenda publica en materia de
justicia constitucional, basada en informacion real, veridica, verificable
y de utilidad social.

5) Promover una percepcion positiva de La Corte, basada en evidencia
comprobable del papel que ocupa esta institucion en la vida de las
personas.

6) Generar un acercamiento con las personas que integran el pueblo de
México, a traves de la desjuridificacion del mensaje, el uso de diversas
plataformas digitales y la adecuacion de contenido segun el perfil de
cada una de sus audiencias.

7) Acompanar y difundir las diferentes estrategias y acciones que lleve
acabo la institucion, a través de las diferentes unidades administrativas
y areas jurisdiccionales, para promover su conocimiento entre las
diversas audiencias.

Enfoque comunicacional

La comunicacion social de La Corte tendra un enfoque pedagogico que
genere en las diversas audiencias conocimiento util y significativo para la vida
de las personas.
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Es decir, que fomente la agencia de i) los derechos humanos, como principios
fundamentales para una vida digna, libre y pacifica, y ii) de La Corte como
institucion protectora de los mismos, de frente a los abusos del poder publico
y privado.

Tematicas

Con base en el plan de trabajo presentado por la Ministra Norma Lucia Pifa
Hernandez, Presidenta de La Corte y del Consejo de la Judicatura Federal, los
temas especificos de comunicacion social, para 2023, son los siguientes:

1) Centralidad de los derechos humanos, para el desarrollo de una vida
digna y con paz; '

2) Las sentencias como mecanismos de conquista de mas derechos y
mas libertades;

3) lgualdad de derechos entre hombres y mujeres;

4) Derechos de la diversidad sexual;

5) Derechos de la ninez;

6) Fortalecimiento de i) la funcion jurisdiccional; ii) la independencia
judicial como garantia de un efectivo acceso a la justicia y iii) la
relevancia de contar con una inversion nacional para la mejora

constante y permanente de las garantias de acceso a la justicia;

7) Legitimidad, cercania con la ciudadania y conocimiento institucional.
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PROGRAMA DE COMUNICACION SOCIAL 2023

Con el objetivo de difundir y divulgar conocimiento sobre los derechos
humanos y las libertades fundamentales de todas las personas, asi como
promover la relevancia en la vida cotidiana de la justicia constitucional, se
proponen las siguientes campanas de comunicacion institucional, las cuales,
daran cumplimiento a lo establecido en el Titulo II, Capitulos I, Il y Il de la
LGCS.

Asimismo, estaran sujetas a la viabilidad_presupuestaria de La Corte vy, los
tiempos de ejecucion seran en pertinencia con los diversos contextos
nacional e internacional que transcurran durante el 2023.

De esta manera, como a continuacion se desarrolla, las campanas relativas al
fortalecimiento de i) la funcion jurisdiccional; ii) la independencia judicial
como garantia de un efectivo acceso a la justicia y iii) la relevancia de contar
con una inversion nacional para la mejora constante y permanente de las
garantias de acceso a la justicia; asi como aquellas relacionadas con la
legitimidad, cercania con la ciudadania y conocimiento institucional, se
realizaran de manera transversal y permanente.

Finalmente, se asegurara que el contenido de las campafias de comunicacion
social tenga caracter institucional y fines informativos, educativos o de
orientacion social, sin incluir nombres, imagenes, voces o simbolos que
impliquen promocion personalizada, segun lo establecido en el articulo 134,
parrafo octavo, de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos.

De igual forma, que la ejecucion del gasto sea acorde a los principios
establecidos en el parrafo primero de dicha disposicion constitucional que
senala que esta debera darse de conformidad con los principios de eficiencia,
eficacia, economia, transparencia y honradez.
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Asimismo, se ajustara a los criterios de austeridad republicana, economia y
racionalidad  presupuestaria, finalidad, Ilegalidad, oportunidad vy
territorialidad, como se establece en el articulo 5 BIS de la LGCS.

En ese orden, el presente programa contiene las siguientes:

Campanas de comunicacion:

1)

Dia internacional de las mujeres
Fecha: marzo.

Objetivo: difundir las sentencias de La Corte que han favorecido los
derechos de las mujeres en México.

Racional: a través de una identidad grafica de arte urbano se
comparten las sentencias de La Corte a favor de los derechos de las
mujeres en Mexico. Se utiliza #EsSentencia para situar una campana
que sera transversal a otras coyunturas. '

Audiencias:
1. Hombres y mujeres a partir de los 18 afios en todo el pais.
2. Universitarias.
3. Mujeres que forman parte de colectivos y activismos.

Canales:
e Redes sociales de La Corte.
e Tiempos oficiales en radio y television.
e Medios impresos.
e Medios digitales.
¢ Transporte publico.
e Medios exteriores.
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2) Derechos de la nifiez

3)

Fecha: abril.

Objetivo: difundir las sentencias de La Corte a favor de los derechos que
protegen a las ninas, ninos y adolescencias.

Racional: a través de una identidad grafica con la colorimetria alegre y
calida se comparten las sentencias de La Corte a favor de los derechos
que protegen a las ninas, ninos y adolescencias. Se utiliza #EsSentencia
para situar una campana que sera transversal a otras coyunturas.

Audiencias: poblacion que son madres, padre o cuidadoras de
infancias, se utiliza un lenguaje directo que permita hacer propio ese
derecho. Se propone una audiencia a partir de los 21 anos.

Canales:
¢ Redes sociales de La Corte.
o Tiempos oficiales de radio y television.

Orgullo LGBTIlI+
Fechas: junio.

Objetivo: difundir las sentencias de La Corte a favor de los derechos que
protegen la diversidad sexo genérica de las personas.

Racional: a traves de una identidad grafica con la colorimetria del Dia
del Orgullo, se comparten las sentencias de La Corte a favor de los
derechos que protegen la diversidad sexo genérica en México. Se utiliza
##EsSentencia para situar una campana que sera transversal a otras
coyunturas.

Audiencias: poblacion a partir de 18 anos que habitan en centros
urbanos.
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e Canales:
¢ Tiempos oficiales de radio y television.
¢ Redes sociales de La Corte.
e Medios impresos.
¢ Medios digitales.
¢ Transporte publico.

4) Encuentro juridico universitario
e Fecha: octubre-noviembre (sujeto a definicion calendario).

¢ Objetivo: Activar la participacion de estudiantes de derecho a nivel
nacional al Encuentro Juridico Universitario que se llevara a cabo de
manera presencial en CDMX y remota a través de Casas de la Cultura
Juridica.

e Racional: EI conocimiento juridico es tu herramienta para ampliar tu
horizonte y ser un mejor profesionista.

e Audiencia: Estudiantes a nivel nacional.

¢ Canales:
Tiempos oficiales de radio y television.
Redes sociales de La Corte.
Medios digitales.
Medios impresos.
Transporte publico.
Medios exteriores.

5) Feria del libro juridico del Poder Judicial de la Federacion
e Fecha: octubre- noviembre (sujeto a definicion calendario).

e Objetivo: Activar la visita de estudiantes de derecho, audiencia
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relacionada y publico en general a la Feria del Libro Juridico.

e Racional: El conocimiento juridico esta al alcance de tu mano si
visitas la Feria Internacional de Libro  Juridico.

¢ Audiencia: Estudiantes de Derecho en area metropolitana;
profesionales y estudiantes a partir de los 21 anos en area
metropolitana.

e Canales:
Redes sociales de La Corte.
- Tiempos oficiales de radio y television.
- Medios digitales. ‘
- Medios impresos.
Transporte publico.

6) Informe de Labores de la Ministra Presidenta, 2023
e [echa: diciembre.

e Objetivo: dar a conocer los principales logros y acciones de La Corte
durante el 2024.

e Racional: Establecer que cada dia La Corte trabaja por los derechos de
las personas a través del uso de un contador de dias y horas. Ejemplo:
“En un dia, el Poder Judicial, resolvio 13,000 casos.”

e Audiencia:campaha nacional para hombres, mujeres, adolescencias de
todos los niveles de consumo.

e Canales:
Redes sociales de La Corte.
- Tiempos oficiales de radio y television.
- Medios digitales.
Medios impresos.
Transporte publico.
Medios exteriores.
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La Corte cerca de ti
Fechas: campana transversal y permanente.

Objetivo: posicionar a La Corte en el entorno cotidiano de las mexicanas
y mexicanos, e impulsar su pertenencia social.

Racional: generar conocimiento colectivo sobre el papel de la
institucion como maxima autoridad protectora de los derechos,
libertades e la igualdad contra las arbitrariedades y los abusos de poder
economico, privado y publico.

Audiencias: campana a nivel nacional para toda la poblacion

Canales:
- Redes sociales de La Corte.
- Tiempos oficiales en radio y television.
- Medios digitales.
Medios exteriores y espacios comerciales.
Medios impresos.
Transporte publico.

Independencia judicial e inversion en justicia

Fecha: campana transversal y permanente.

Objetivo: difundir, a través de mensajes claro y sencillos, la relevancia
de la independencia judicial y la inversién nacional en imparticion de
justicia.

Racional: solo al entender al Poder Judicial en un ambito de

independencia se puede construir un pais defensor de la democraciay
los derechos humanos. Se utilizara grafica sencilla con frases cortas.
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e Audiencia: campana a nivel nacional para toda la poblacion. A través
del mismo mensaje de segmentara con uso de lenguaje especifico y
recursos visuales especificos en plataformas y ecosistemas digitales.

e Canales:
- Redes Sociales de La Corte.
- Tiempos oficiales de radio y television.
- Medios digitales.
- Medios exteriores.
- Medios impresos.
- Transporte publico.

“iudad de México, a 27 de febrero de 2023

Autorizo

Nl

Mtro. Franciscs Javier Esquinca Lcda. Natalia
Scharrer-
Secretaria General de la
Comunricacion Social Presidencia
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